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РАСПОРЯЖЕНИЕ
ГУБЕРНАТОРА ИРКУТСКОЙ ОБЛАСТИ

29 сентября 2022 года № 276-р

Иркутск

О внесении изменений в распоряжение Губернатора Иркутской 
области от 30 декабря 2021 года № 405-р

В соответствии с Федеральным законом от 14 июля 2022 года № 286-ФЗ 
«О внесении изменений в Федеральный закон «О рекламе» и Федеральный 
закон «О внесении изменений в отдельные законодательные акты Российской 
Федерации», руководствуясь статьей 59 Устава Иркутской области:

1. Внести в строку 32 перечня товарных рынков для содействия развитию 
конкуренции в Иркутской области, утвержденного распоряжением Губернатора 
Иркутской области от 30 декабря 2021 года № 405-р (далее -  распоряжение), 
изменение, изложив ее в следующей р е д а к ц и и : _____________________

32. Сфера наружной доля организаций 100 100 Министерство
рекламы частной формы имущественных

собственности в отношений Иркутской
сфере наружной области, органы местного
рекламы, процентов самоуправления 

муниципальных 
образований Иркутской 
области (по согласованию)

Обоснование выбора Отношения в сфере рекламы урегулированы Федеральным 
товарного рынка законом от 13 марта 2006 года № 38-ФЗ «О рекламе» 

(далее -  Федеральный закон № 38-ФЗ).
Согласно части 5 статьи 19 Федерального закона № 38-ФЗ 
установка и эксплуатация рекламной конструкции 
осуществляются ее владельцем по договору с собственником 
земельного участка, здания или иного недвижимого 
имущества, к которому присоединяется рекламная 
конструкция, либо с лицом, управомоченным собственником 
такого имущества, в том числе с арендатором.
Заключение договора на установку и эксплуатацию 
рекламной конструкции на земельном участке, здании или 
ином недвижимом имуществе, находящемся в 
государственной или муниципальной собственности, 
осуществляется на основе торгов (в форме аукциона или 
конкурса), проводимых в соответствии с законодательством 
Российской Федерации. Торги на право заключения договора 
на установку и эксплуатацию рекламной конструкции
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на земельном участке, который находится в государственной 
собственности, муниципальной собственности или 
государственная собственность на который не разграничена, 
а также на здании или ином недвижимом имуществе, 
находящихся в собственности субъектов Российской 
Федерации или муниципальной собственности, после 
утверждения в соответствии с частью 5.8 статьи 19 
Федерального закона № 38-ФЗ схем размещения рекламных 
конструкций проводятся органом государственной власти, 
органом местного самоуправления муниципального района, 
органом местного самоуправления муниципального округа 
или органом местного самоуправления городского округа 
либо уполномоченной ими организацией только в 
отношении рекламных конструкций, указанных в данных 
схемах.
Льготные условия заключения договора на установку 
и эксплуатацию рекламной конструкции Федеральным 
законом № 38-ФЗ не установлены.
Органы местного самоуправления муниципальных районов, 
муниципальных или городских округов утверждают схемы 
размещения рекламных конструкций на земельных участках 
независимо от форм собственности, а также на зданиях или 
ином недвижимом имуществе, находящихся в собственности 
субъектов Российской Федерации или муниципальной 
собственности. Схема размещения рекламных конструкций 
является документом, определяющим места размещения 
рекламных конструкций, типы и виды рекламных 
конструкций, установка которых допускается на данных 
местах.
Проблемные вопросы по рынку отсутствуют. Таким образом, 
сфера наружной рекламы включена в настоящий Перечень 
для дальнейшего содействия развитию конкуренции 
на данном рынке. ».

2. Внести в строку 1.32 плана мероприятий («дорожной карты») 
по содействию развитию конкуренции в Иркутской области на 2022-2025 годы, 
утвержденного распоряжением, изменение, изложив ее в следующей редакции:
« 1.32. Сфера наружной рекламы

Оценка текущего состояния:
Отношения в сфере рекламы урегулированы Федеральным законом 
от 13 марта 2006 года № 38-ФЗ «О рекламе» (далее -  Федеральный закон 
№ 38-ФЗ).
Согласно части 5 статьи 19 Федерального закона № 38-ФЗ установка 
и эксплуатация рекламной конструкции осуществляются ее владельцем 
по договору с собственником земельного участка, здания или иного 
недвижимого имущества, к которому присоединяется рекламная конструкция, 
либо с лицом, управомоченным собственником такого имущества, в том числе 
с арендатором.
Заключение договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции 
на земельном участке, здании или ином недвижимом имуществе, 
находящемся в государственной или муниципальной собственности,
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осуществляется на основе торгов (в форме аукциона или конкурса), 
проводимых в соответствии с законодательством Российской Федерации. 
Торги на право заключения договора на установку и эксплуатацию рекламной 
конструкции на земельном участке, который находится в государственной 
собственности, муниципальной собственности или государственная 
собственность на который не разграничена, а также на здании или ином 
недвижимом имуществе, находящихся в собственности субъектов Российской 
Федерации или муниципальной собственности, после утверждения 
в соответствии с частью 5.8 статьи 19 Федерального закона № 38-ФЗ схем 
размещения рекламных конструкций проводятся органом государственной 
власти, органом местного самоуправления муниципального района, органом 
местного самоуправления муниципального округа или органом местного 
самоуправления городского округа либо уполномоченной ими организацией 
только в отношении рекламных конструкций, указанных в данных схемах. 
Льготные условия заключения договора на установку и эксплуатацию 
рекламной конструкции Федеральным законом № 38-ФЗ не установлены. 
Органы местного самоуправления муниципальных районов, муниципальных 
или городских округов утверждают схемы размещения рекламных 
конструкций на земельных участках независимо от форм собственности, 
а также на зданиях или ином недвижимом имуществе, находящихся 
в собственности субъектов Российской Федерации или муниципальной 
собственности. Схема размещения рекламных конструкций является 
документом, определяющим места размещения рекламных конструкций, типы 
и виды рекламных конструкций, установка которых допускается на данных 
местах.

Проблема: отсутствует

Цель: создание условий для деятельности организаций частной формы 
собственности в сфере наружной рекламы на территории Иркутской области

Ключевой 100 100 100 100 100 Министерство имущественных
показатель: отношений Иркутской области,
Доля органы местного самоуправления
организаций муниципальных образований
частной Иркутской области (по
формы
собственности 
в сфере 
наружной 
рекламы, %

согласованию)

3. Настоящее распоряжение подлежит размещению на официальном 
сайте министерства экономического развития и промышленности Иркутской 
области в информационно-телекоммуникационной сети «Интернет».

4. Настоящее распоряжение подлежит официальному опубликованию в
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общественно .политической газете «Областная», а также в сетевом издании 
«Официальный интернет-портал правовой информации Иркутской области» 
(ogirk.ru).

И.И. Кобзев


